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Assicurazioni. Il comparto é cresciuto del 20 percento

Stipulate in un anno o

piu di 900mila polizze

mmm Non basta la comodita di
confrontare online i premi del-
le varie polizze auto, come ha
stabilito dal maggio 2003
I'Isvap obbligando le compa-
gnieassicurativead avereonli-
ne un motore per avere i pre-
ventivi, ela possibilita dispun-
tare unrisparmio significativo
sul premio rispetto alle poliz-
ze stipulate in agenzia. In Ita-
liail business delle assicurazio-
nionline corre tranguillo mail
suotasso di crescita, intorno al
20%, € nettamente al di sotto
del trend dell’e-commerce.

Cosl nel 2006 il transato &
stato intorno ai 400 milioni,
circaili0% delbusiness dell’in-
tero e-commerce italiano busi-
ness to consumer, mentre ilnu-
mero dei contratti stipulati ha
toccato quota goomila contro
i7somila del 2005.

Resta stabile I'importo per
polizza stipulata online: nel
2006 il premio medio & stato di
440 euro contro i 444 euro
dell'anno precedente e il tasso
di penetrazione delle Rc auto
rispetto al totale delle vendite

al dettaglio & del 2 per cento.
Attualmente il mercato ésal-
damente in mano a cingue
compagnie, acui complessiva-
mente fa capo il 95% dello sti-
pulato su internet: Genialloyd,
Directline, Genertel, Onlinear
e Zuritel. A queste si devono
aggiungere Gsicuro.it ¢ Broke-
rOnLine, due broker online.
Per quanto riguarda il 2007
siprofilaall’orizzonte unapos-
sibile crescita delle vendite su
internet. A favorirlasaraun at-
teso incremento dei premi pa-
gatiper le polizze vendute dal-
le agenzie tradizionali. Questo
elemento renderebbe piii con-
veniente il prodotto acquista-
to online mentre negli anni
scorsi, sempre sccondo lo stu-
dio Netcomm-School of mana-
gement de] Politecnico diMila-
no, i prezzi per questi prodotti
vendutidalle compagnie tradi-
zionalierano in flessione, ridu-
cendoil differenziale competi-
tivo delle compagnie dirette.
Se ormai le polizze Rca si
possono considerare un pro-
dotto "standard", per altrofaci-

le da vendere online, ecco che
BrokerOnLine si riposiziona
suprodottiassicurativipitired-
dittizi. La societd ha un'offerta
che spazia dal settore Vita e
"Rami elementari" ai pacchet-
tiassicurativi per rami omoge-
neidi assicurati. Inoltre si pun-
ta anche a un incremento del
comparto "convenzioni". Piu
servizi anche per 6sicuro. Non
soloilsito di questo broker per-
mette di acquistare polizze di
una ventina di compagnie ma
dallo scorso anno sono stati
creati prodotti ad hoc per chi
vuole assicurareflotte di veico-
liaziendali.

Anche Genialloyd dal 2006
diversifica la sua offerta e il
portfolio dei servizi integrati
online ora comprende anche i
mutui e i prestiti personali.

Come pure player la Direct
Line, emanazione del gruppo
Royal Bank of Scotland, punta
sull’efficienza del servizio so-
prattutto intermini di efficacia
delrisarcimento sinistrie diof-
ferta di servizi complementari
allaRca.
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